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Bientdt 70 ans au service de ses clients
éleveurs et ahatteurs

Lanutrition animale et 'organisation de production sont les
deux métiers du Groupe Michel. En 2016, il affiche 750 000
tonnes d'aliments fabriqués, pour les volailles, porcs et rumi-
nants. « Nous connaissons depuis ces dix derniéres années un fort
développement d'activité et notre ambition est de pérenniser l'en-
treprise familiale qui fétera l'an prochain ses 70 ans, souligne Mat-
thias Michel, le président. Nous nous positionnens comme le pre-
mier challenger privé associant agilité et compétitivité ets‘appuyant
sur notre réseau de PME spécialisées au plus prés de leurs clients, »
Le Groupe Michel a pour projet un plan ambitieux de construc-
tion de bitiments neufs dans le Grand Ouest, dans le cadre de
la démarche Nouveaux producteurs basée sur le développement
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du Groupe Michel.

de 'aviculture dans la région. « Nous avons également développé
la marque Valeurs d’Eleveurs, sur un positionnement BtoB, qui
porte un cahier des charges différenciant : sans antibiotique, res-
pect du bien étre animal, développement durable, etc. Pour pouvoir
proposer aux abattoirs ce que cherche une partie des consomma-
teurs en matiere de consommation responsable. » Une démarche
menée en porc et volaille, « pour apporter de la valeur G nos
clients », Enfin, depuis ce printemps, le groupe commercialise
sous la marque Magalli, « pour ma gallinacée », une offre trans-
versale autour de Ia poule de compagnie auprés de plusieurs
réseaux jardinerie-animalerie nationaux (www.magalli.fr).
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